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Regionalmarke: noch mehr
Partner, noch mehr Vielfalt
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Partner im Zeichen der Regionalitt

40 Partner hat die Regio-
nalmarke inzwischen.
Tendenz steigend. Eine
Erfolgsbilanz mit Blick in
die Zukunft zogen jetzt
Landrat Soren Meng,
Koordinator Willi Walter
und Wirtschaftsforderer
Klaus Hausler.

VON ELKE JACOBI

NEUNKIRCHEN Wer in Neunkirchen
bislang noch nichts von und iiber
die Regionalmarke wusste, der wird
seine Wissensliicke bald schliefen
kénnen. Im Saarpark-Center in
Neunkirchen wird demnéchst fiir
zwei Monate ein leerstehendes La-
denlokal beflaggt werden, sprich:
Dort werden die Produkte der
mittlerweile 40 Partner prasentiert.
Doch das ist ldngst nicht alles, was
sich Landrat Séren Meng, der Ge-
schiftsfithrer der Wirtschaftsfor-
derungsgesellschaft (WFG) Klaus
Hausler und vor allem Koordinator
Willi Walter fiir dieses Jahr tiber-
legt haben. So soll es einen Indoor-
Markt im ehemaligen C&A-Gebau-
de an der Bliespromenade geben,
mit allen Partnern. Natiirlich steht
auch Bewihrtes wieder auf dem
Programm, wie die Rundfahrten im
Oldtimer-Bus, die Teilnahme an den
Markten auf Finkenrech, und auch
den Regionalmarkt wihrend der
Sommeralm will man wieder aus-
richten. Neu, darauf wies Hausler
in seiner Vorstellung des Jahrespro-
grammes besonders hin: ein Oster-
ment, kreiert vom Rosenhotel Sche-
rer mit rein regionalen Produkten.
Das Menti ist Beispiel dafiir, was
man mit der Regionalmarke will: Re-
gionale Unternehmen stérken und

Willi Walter, Landrat Séren Meng, Stefan und Nicole MaaR, Wirtschaftsforderer Klaus Hausler

Ein kleiner Film, zusammengestellt
von Carolin Stauner, informierte tiber
die Regionalmarke und ihre Partner.

miteinander vernetzen, auch im
Sinne der Nachhaltigkeit und zur
Verringerung des CO,-FuRabdru-
ckes. Inwieweit das bereits gelungen
ist, das zeigten Séren Meng, Klaus
Héusler und der ,Vater der Regio-
nalmarke“ (Meng) Willi Walter. Dazu

hatten sie eingeladen zur Aqa, selbst
Partner der Marke. Hier entstehen
die Holzkisten aus Upcycling-Holz,
in denen die Regionalkisten gepackt
werden, liebevoll in verschiedenen
Preislagen und nach individuellem
Wunsch auf Bestellung bei der Metz-
gerei MaaR.

ImJahr2016, als Meng auch Land-
rat wurde, hat die Regionalmarke
ihren ersten Ursprung: Durch For-
dermittel des Bundesmodellvorha-
bens Land(auf)Schwung zur Star-
kung landlich gepragter Regionen.
»Mir war schnell klar“, sagte Meng,
»esmuss ein Projekt geben, mitdem
die Leute was anfangen kénnen*. So
wurde das Projekt weiter entwickelt,
ist stetig gewachsen. Egal ob Han-
del, Handwerk oder Dienstleistung
—wichtig sei, dass der Ursprung im

= = i -]
Gruppenbild mit Rucksacken: Stefan Gerber (von links), Geschéftsfiihrer Aga Neunkirchen; Regionalmarken-Koordinator
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Landkreis liegt. Was der Landrat sich
wiinschen wiirde: Dass nicht mehr
der Landkreis hinter der Marke
steht, sondern ein Verein, der sich
selbst trdgt und die verschiedenen
Dinge auf den Weg bringt. Ein klei-
ner visueller von Kreis-Pressefrau
Carolin Stauner zusammengestell-
ter Querschnitt durch Partner und
Projekte zeigte, was Willi Walter in
Worte fasste: ,Trotz aller Widrig-
keiten waren wir auch 2022 sehr
erfolgreich.”

So sind neun neue Partner dazu
gekommen. Mit der Teilnahme an
Markten, auf Finkenrech und an
der Sommeralm sei man sehr stark
in den Kreis gegangen, habe der
Bevolkerung Gelegenheit gegeben,
mit den Partnern ins Gesprach zu
kommen. Nach dem Test 2021 hat

Partner und kommende
Veranstaltungen

Partner der Reglonalmarke: Aqa
GmbH, Béckerei Conrad GmbH,
Backerei Roland Schaefer, Backerei
Ziegler, Blies-Biene, Brennerei Woll,
CF Lasertechnik, Das Seifenland,
DIY Beton Deko, Dérrenbacher
pflanzen & gestalten, DPS Saarwork
GmbH, Fotographie Daniel Bittner,
Frischdienst Daum, Gemiisebau
Brill, Horst Becker Touristik GmbH,
Huhnerfreilandhaltung Spritzer,
Imkerei Forster, Jacopini Import
GmbH, Juchem Food Ingredients
GmbH (Die Backschwestern),
Konditorei Resch, Landhaus Wern's
Mihle GmbH, Leibrocks Hofla-
den, Metzgerei Gebr. MaaR OHG,
Metzgerei Geil}, Milchtankstelle
Jonzyk, Neunkircher Brauwerke
GmbH, Neunkircher Zoologischer
Garten GmbH, Obst und Gemiise
Tante Kolling, Partyservice StrauR
GmbH, Piranjasoul GmbH, Polanz
GmbH, Reha KreativCenter, Sand &

sich die Rundfahrt zu verschiede-
nen Partnern zum echten Renner
entwickelt. Zehn Termine gab es
vergangenes Jahr und wird es auch
in diesem Jahr geben.

Wie die Vernetzung untereinan-
der lduft, zeigte Walter an einigen
Beispielen auf. Da gibt es das Sei-
fenland in Spiesen, das Seife macht
aus Alpaka-Wolle von der Farm in
Mainzweiler. Oder die Welschba-
cher Bickerei Schaefer und Bachs
Biermanufaktur aus Neunkirchen.
Ganzneu: Die Zusammenarbeit von
Werns Miihle in Fiirth und SoapBara
aus Neunkirchen. In der Miihle wer-
denWahlniisse zu Ol, der getrockne-
te Kern zu Mehl-die Schale dann zu

Stein OHG, soapBara, Stellwerk 13,
Strandgutrauber, Tanja Holzdeko,

Villa Bellini, Webertal Alpakas, Wild
und Gefliigel .Schlemmerlddchen”.

Geplante Termine: Donnerstag,
30. Mérz, Kochkurs ,Ostermenti
mit Produkten der Regionalmarke
Neunkirchen” im Rosenhotel Sche-
rer; Samstag und Sonntag, 22. und
23. April, Teilnahme bei ,Friihling
auf Finkenrech”; ab Dienstag, 2.
Mai (auRerdem am 6. Juni, 4. Juli,
1. August, 5. September), ,Oldti-
mer-Entdeckungstour der Horst
Becker Touristik”, Donnerstag, 11.
Mai (auRerdem am 22. Juni, 17.
August, 14. September) ,Oldti-
mer-Erlebnistour der Horst Becker
Touristik"; Sonntag, 7. Mai, sowie
24. September, Landratswande-
rung mit Verkostigung durch die
Regionalmarke; Sonntag, 30. Juli,
Regionalmarkt bei der Sommeralm;
Samstag und Sonntag, 16. und 17.
September, Teilnahme bei ,Herbst
auf Finkenrech”.

Seife. Schon ist es, wenn jeder Part-
ner was Besonders fiir die Regional-
marke kreiert, wie das Kumpelbrot
der Bickerei Schaefer oder das Gru-
benstiangsche der Metzgerei MaaR,
aber auch die Neunkircher Pizza
der Spieser Villa Bellini: alles nur
aus Regionalmarke-Partner-Pro-
dukten. Walters Wunsch fiir dieses
Jahr: noch mehr neue Partner, noch
vielféltiger werden. ,Und die Regio-
nalmarke noch bekannter machen.*
Eine ,Herzensangelegenheit" auch
fiir den Landrat.
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