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Aus der Region, fiir die Region
Die Regionalmarke wird weiter entwickelt
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Sie bringen dfe Regionalmarke nach vorne. VLNR Stefan Gerber (AQA), Willl Walter, Séren
Meng, Stefan und Nicole MaaB und Klaus Hausler

Dass groBes im kleinen entsteht,
dass ist hier im Lande einschlagig
bekannt. Aber hier im Landkreis
Neunkirchen wurde und wird dies
gelebt und konsequent umgesetzt
und ausgebaut. Unter dem Begriff
»Regionalmarke” kdnnen die Biir-
gerinnen und Birger quasi direkt
vor der Haustir ausgesucht gute
Produkte finden, die aus der Regi-
on, sprich dem Landkreis stammen.

Bei einer Pressekonferenz in den Rau-
men der AQA, der Beschaftigungs- und
Qualifizierungsgesellschaft  des Land-
kreises, zog Landrat Séren Meng ein
Zwischenfazit und gab gemeinsam mit
Klaus Hausler, Wirtschaftsforderung,
Willi Walter, Initiator des Projektes und
weiter Beteiligten Ausblicke auf die
Zukunft diese erfolgreichen Projektes.
Kurze Transportwege, nachvollziehbare
Herkunft, Saisonalitat sowie die Iden-
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tifikation mit der eigenen Heimat: dafiir
steht unsere Regionalmarke - Wertvolles
aus der Region Neunkirchen, so Meng in
seinem Statement. Dass diese heimische
Produktpalette dabei (fast) keine Wiin-
sche offen lasst, davon konnte man sich
bei dieser Gelegenheit Uberzeugen.

Mittlerweile erfreuen sich Regionale Pro-
dukte einer immer groBeren Beliebtheit.
Sie stehen fUr Wertschatzung und Ver-
bundenheit mit lokalen Betriehen und
Erzeugnissen sowie fir die Starkung
des Heimatgefihls. Diese Regionalmar-
ke aus der Region ist ein wichtiges
Instrument fiir die nachhaltige Wirt-
schaftsentwicklung des Landkreises.
,Regional einkaufen bedeutet namlich
auch, die Kaufkraftbindung im Landkreis
zu starken”, so Klaus Hausler, von der
Wirtschaftsforderungsgesellschaft.  Sie
unterstiitzt als Projektpartner die Regi-
onalmarke und deren Koordinator Willi

Ein kileiner Querschnitt an Auswahl! der Regionalmarke

Walter bei der Weiterentwicklung. Der-
zeit umfasst diese fast 40 Unternehmen
aus Handwerk, Handel, Gastronomie
und dem Dienstleistungsbereich und
hat sich mittlerweile etahliert. Das soge-
nannte Kernprodukt der Regionalmarke
ist die Regionalwarenkiste, diese kann
bei den Partnern mit unterschiedlichen
Produkten und Kostlichkeiten aus der
Region bestickt werden. Sie bietet in
verschiedenen Preisklassen das ideale
Geschenk zu jedem Anlass.

Neben den Imkerei-, Milch-, Getreide-
produkten und Wurstwaren zahlen viele
weitere Produkte zum Repertoire der
Regionalmarke. Seit letztem Jahr bietet
die Regionalmarke sogar eine ,Neun-
kircher Pizza" an, hergestellt aus Pro-
dukten aus der Region. Durch die kon-
tinuierliche Zusammenarbeit aller Part-
nerbetriche mit Projektkoordinator Willi
Walter und dem Landkreis Neunkirchen

sind auch unter den Partnern Kooperati-
onen entstanden. Hier ein Beispiel, das
Treberbrot. Reste aus der Bierprodukti-
on bei ,Bach's” Biermanufaktur werden
genutzt, um ein malzig- wilrziges Brot
bei der Backerei Schafer herzustellen.
Dies n ur ein Beispiel von vielen. Jeden-
falls wachst hier einiges zusammen, das
fiir alle Beteiligten einen Mehrwert dar-
stellt und gut fir den Verbraucher ist,
da ja in der Region produziert. Um die
Regionalmarke nach weiter bekannt zu
machen, sind fir dieses Jahr unter ande-
rem folgende Termine geplant. So sall
es am 30. Marz im Rosenhotel Scherer
in Schiffweiler ein , Ostermenu” mit Pro-
dukten der Regionalmarke geben. Auch
werden die Produkte am 22.und23.
April beim ,,Friihling auf Finkenrech™ zu
finden sein. Die Partner der Regional-
marke sowie vielfaltige Informationen
findet man im Internet unter www.wert-
volles-neunkirchen de



